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OGLOSZENIE O ZAMOWIENIU
stanowigce Zapytanie ofertowe ws. zakupu dokonywanego z wytgczeniem przepisédw ustawy
Prawo Zamowien Publicznych

Przedmiot zamdwienia:

Realizacja kampanii wizerunkowej promujgcej Polske jako destynacje atrakcyjna
turystycznie z wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych na swiecie polskich
sportowcow na rynku japonskim.

Warszawa, 26.08.2025r.

Polska Organizacja Turystyczna
ul. Mtynarska 42, 01-171 Warszawa, Polska, tel. +48 22 696 94 00, +48 22 696 94 01, +48 785 802 187, e-mail: pot@pot.gov.pl

Zagraniczne Osrodki Polskiej Organizacji Turystycznej:
Amsterdam, Berlin, Bruksela, Budapeszt, Chicago, Kijow, Londyn, Madryt, Paryz, Pekin, Praga, Rzym, Sztokholm, Tel Awiw, Tokio, Wieden.

portale: www.pot.gov.pl; www.polska.travel
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1. Nazwa (firma) oraz adres Zamawiajacego

Polska Organizacja Turystyczna (POT)

— jednostka organizacyjna przeprowadzajgca postepowanie o udzielenie zamowienia
publicznego i udzielajgca zamodwienia:

1) Adres Zamawiajacego: ul. Mtynarska 42, 01 —171 Warszawa

2) Strona internetowa Zamawiajgcego: https://www.pot.gov.pl

3) Kontakt z Zamawiajgcym: e-mail: zamowienia@pot.gov.pl

2. Tryb udzielenia zaméwienia

1) Postepowanie jest prowadzone w trybie zapytania ofertowego na podstawie regulaminu
wewnetrznego Polskiej Organizacji Turystycznej dot. udzielania zamdwien przez Biuro
Prezesa Polskiej Organizacji Turystycznej w celu realizacji zadan powierzonych przez
Ministra wiasciwego do spraw kultury fizycznej, o ktérych mowa w art. 3 ust. 1 pkt 4 w
zw. z art. 3 ust. 2 pkt 1c) ustawy o Polskiej Organizacji Turystycznej (Dz. U. z 2023 r. poz.
1608).

2) Zamawiajacy informuje Wykonawcow, ze postepowanie prowadzone jest w trybie
zapytania ofertowego, tj. kazdy z Wykonawcéw moze ztozyé oferte.

3) Zamawiajacy informuje Wykonawcéw, ze do postepowania nie ma zastosowania ustawa
z dnia 11 wrzesnia 2019 r. Prawo zamdwien publicznych (Dz. U. z 2024 r., poz. 1320).

4) Zawiadomienie o wyborze oferty nie stanowi przyjecia oferty.
5) Zamawiajacy zastrzega sobie prawo do:
* odwotfania postepowania, uniewaznienia go w catosci lub w czesci w kazdym
czasie,
* zamkniecia postepowania bez dokonania wyboru oferty,
* zmiany dokumentdw postepowania,
* zmiany termindw wyznaczonych w zapytaniu ofertowym,
* 7gdania dodatkowych informacji, wyjasnien a takze dokumentéw od
Wykonawcdédw na kazdym etapie postepowania.

6) W przypadku skorzystania przez Zamawiajgcego z ktéregokolwiek uprawnienia
wskazanego w pkt 5) Wykonawcom nie przystugujg zadne roszczenia z tytutu udziatu w
postepowaniu.

3. Przedmiot zamdwienia

1) Przedmiotem zamowienia jest realizacja kampanii wizerunkowej promujacej Polske jako
destynacje atrakcyjng turystycznie z wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych na
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Swiecie polskich sportowcéw na rynku japoriskim, zgodnie z umowg Udzielenia Dotacji
Celowej, pomiedzy POT a Skarbem Panistwa — Ministrem Sportu i Turystyki.

2) Szczegotowy opis przedmiotu zamowienia zostat zawarty w Zatgczniku nr 1 do zapytania
ofertowego (dalej ,SOPZ”).

3) Zamawiajacy zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamdéwienia kwote 250 000 zt
brutto.

Termin realizacji zamdwienia

Od dnia podpisania umowy do dnia 30.09.2025 r.
Harmonogram zadania znajduje sie w SOPZ stanowigcym Zatgcznik nr 1 do zapytania
ofertowego.

Warunki udziatu w postepowaniu
W postepowaniu mogg uczestniczy¢ podmioty, ktére spetniajg warunki dotyczace:

1) zdolnosci do wystepowania w obrocie gospodarczym:
Zamawiajgcy nie stawia szczegdétowych warunkéw w tym zakresie.

2) posiadania uprawnien do prowadzenia okreslonej dziatalnosci gospodarczej lub
zawodowej:
Zamawiajgcy nie stawia szczegdtowych warunkéw w tym zakresie.
3) sytuacji ekonomicznej lub finansowej:
Zamawiajacy nie stawia szczegdétowych warunkédw w tym zakresie.
4) zdolnosci technicznej lub zawodowej:
Wykonawca musi posiadaé niezbedne zdolnosci techniczne i zawodowe do zrealizowania
zamoéwienia, w szczegblnosci wiedze i doswiadczenie.
Zamawiajgcy uzna powyzszy warunek za spetniony, jezeli:
a) Wykonawca wykaze, ze w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania
ofert zrealizowat:
- co najmniej jedng wielokanatlowg kampanie promocyjng o zasiegu
miedzynarodowym, o wartos$ci min. 250 000 zt brutto,
- co najmniej jedng kampanie promocyjng lub reklamowa o tematyce
zwigzanej z szeroko rozumianym sportem i/lub turystyka,
- co najmniej jedng kampanie promocyjng z wykorzystaniem video — spotu z
powszechnie rozpoznawalng osobg, emitowanego w mediach, o wartos$ci min.
250 000 zt brutto (wtaczajgc w to prawo do wizerunku),
- co najmniej jedng kampanie spoteczng.
Wykonawca w celu wykazania spetniania powyzszego warunku zatgczy do oferty Wykaz
wykonanych uméw, zgodnie ze wzorem stanowigcym Zatacznik nr 3 do Zapytania
ofertowego. Wykonanie umowy musi by¢é uprawdopodobnione dokumentami
poswiadczajgcymi nalezyte jej wykonanie, tj.: referencjami, protokotami odbioru prac,
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fakturami za ustuge lub innymi dokumentami. Dokumenty poswiadczajgce nalezyte
wykonanie umoéw powinny by¢ oznaczone w taki sposdéb, aby nie byto watpliwosci,
ktorych ustug wykazanych przez Wykonawce dotyczg.

Przestanki wykluczenia z postepowania

Z postepowania o udzielenie zamdéwienia wyklucza sie Wykonawce, w stosunku do ktérego

zachodzi ktérakolwiek z okolicznosci wskazanych w art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 13 kwietnia
2022 r. o szczegolnych rozwiqzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na
Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczeristwa narodowego.

Termin, miejsce oraz sposob przygotowania i sktadania ofert

1)

2)

3)

4)

5)

6)

7)

8)

9)

Oferte wraz z zatgcznikami nalezy ztozy¢ za posrednictwem poczty elektronicznej na
adres: zamowienia@pot.gov.pl w terminie do dnia 01.09.2025 r. do godziny 12.00.

Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte. Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert
wariantowych ani czesciowych.

Oferta ztozona po uptywie terminu okreslonego w pkt. 1) nie bedzie rozpatrywana przez
Zamawiajgcego.

Wykonawca pozostanie zwigzany ofertg przez okres 30 dni. Bieg terminu rozpoczyna sie
wraz z uptywem terminu skfadania ofert.
Oferta powinna by¢ sporzadzona w jezyku polskim.

Oferte wraz z dokumentami i zatgcznikami do oferty nalezy sporzadzi¢ w postaci
elektronicznej.

Oferte wraz z zatacznikami nalezy opatrzy¢ kwalifikowanym podpisem elektronicznym
lub podpisem zaufanym Iub podpisem osobistym osoby upowaznionej do
reprezentowania Wykonawcy. Zamawiajgcy dopuszcza réwniez ztozenie oferty w postaci
recznie podpisanych skandow.

Wykonawca moze ztozy¢ tylko jedng oferte. Zamawiajgcy nie dopuszcza sktadania ofert
wariantowych ani cze$ciowych.

Wykonawca ma prawo zastrzec informacje stanowigce tajemnice przedsiebiorstwa w
rozumieniu przepisow o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. Zastrzezenie informaciji
stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa mozliwe jest nie pdzniej niz wraz z
przekazaniem tych informacji, a takze wymaga wykazania, ze posiadajg one taki
charakter, tj. wykazania spetnienia przestanek, o ktérych mowa w art. 11 ust. 2 ustawy z
dnia 16 kwietnia 1993 r. o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji. W przypadku zastrzegania
poufnosci informacji stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa, Wykonawca jest
zobowigzany przekazaé je w wydzielonym pliku i stosownie oznaczyc.
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10) Na oferte Wykonawcy skiada sie:

10)

11)

12)

a)

b)

c)

d)

e)

f)
g)

Petnomocnictwo upowainiajgce do ztozenia oferty, o ile oferte sktada
petnomocnik. Tres¢ petnomocnictwa musi jednoznacznie okresla¢ czynnosci, co
do wykonywania ktérych petnomocnik jest upowazniony;

Wypetniony Formularz ofertowy (Zatacznik nr 2 do Zapytania ofertowego);

Wypetniony wykaz wykonanych uméw (Zatacznik nr 3 do Zapytania
ofertowego) wraz z dokumentami potwierdzajacymi nalezyte wykonanie umow
wskazanych w wykazie;

Koncepcja kreatywna kampanii;

Strategia kampanii reklamowej wraz z rekomendacjg dodatkowych
niestandardowych dziatan/mediéw wzbogacajacych PRowy wydzwiek kampanii
np. osobna dedykowana audycja w tv, etc.;

Propozycja Mediaplanu;

Harmonogram kampanii.

Zamawiajacy, na kazdym etapie postepowania, moze zgdaé oswiadczenn i dokumentéw

potwierdzajgcych, ze dokumenty zatgczone do oferty sg zgodne ze stanem faktycznym

oraz zwrécic sie o ztozenie wyjasnien lub uzupetnienie tresci oferty. Oferta Wykonawcy,

ktéry nie odpowie na takie wezwanie, lub odpowie w sposéb niewystarczajgcy, zostanie

odrzucona.

Zamawiajacy zastrzega sobie mozliwos¢ przeprowadzenia negocjacji z Wykonawca, ktéry
ztozyt oferte najwyzej oceniong zgodnie z kryteriami oceny ofert zawartymi w zapytaniu

ofertowym.

Wykonawca zapewnia, ze liczba i kwalifikacje zawodowe oséb biorgcych udziat z jego

ramienia w realizacji Przedmiotu Umowy, bedg gwarantowaty najwyzszg jakos¢ jego

wykonania.
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8. Kryteria wyboru oferty

Zamawiajgcy dokona oceny ztozonych ofert, w oparciu o przedstawione ponizej kryteria:

Kryterium . Liczba
L.p. Opis )
oceny Punktow

Oferowana liczba unikalnych odbiorcow w
grupie celowej (TV i Internet) obliczana wedtug
wzoru: - punkty zostang obliczone w
nastepujacy sposob:

Z=7Zmin/Zo x 60

gdzie:
0-60 pkt.

Zasieg

kampanii
Z - liczba punktéw przyznanych za kryterium

»Zasieg kampanii”;
z min - najnizszy zasieg kampani sposrod ofert
waznych i nie podlegajgcych odrzuceniu; zo —
zasieg oferty badane;.

Pokrycie zasiegowe w grupie docelowej rynku

. 0-10 pkt.
okreslonych SOPZ

Ilos¢ krajow okreslonych w briefie - SOPZ w 0-8 pkt
ktérych oferowana jest komunikacja TV pict-

Jakos$¢ kampanii TV (tj. dobér stacji TV, 0-2 okt
optymalne planowanie prime time) pict

5. Mediaplan Brand safety 0-2 pkt.

Monitoring kampanii, czestotliwos¢
monitoringu, narzedzia optymalizacji kampanii 0-3 pkt
w trakcie emisji, narzedzia pomiaru

Granularno$é mediaplanéw 0-5 pkt.
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Ocenie podlegac¢ beda osiggniecia Wykonawcy
- otrzymane przez Wykonawce w okresie
ostatnich 3 lat przed uptywem terminu

sktadania ofert - renomowane nagrody
Nagrody

. branzowe o zasiegu ogoélnopolskim lub 0-5 pkt.
branzowe

ogélnoswiatowym, w szczegolnosci: Effie, Ztote
Spinacze, Innovation, KTR, Kreatura Clio Awards
Digiday Awards Lens Awards. Za kazdg nagrode
przyznawany bedzie 1 pkt., maksymalnie 5 pkt.

Przynaleznosé

do Wykonawca przynalezgcy do Stowarzyszenia
Stowarzyszenia | Komunikacji Marketingowej (SAR) otrzyma 5 pkt.
S . i i 0-5 pkt.
Komunikacji Wykonawca nienalezacy do Stowarzyszenia
Marketingowej | Komunikacji Marketingowej (SAR) otrzyma 0 pkt.
(SAR)

Za oferte najkorzystniejszg zostanie uznana ta oferta, ktéra uzyska najwyzszg liczbe
punktow. Maksymalna wartos$é punktowa, jakg moze osiggng¢ oferta wynosi 100 punktéw.

Klauzula informacyjna

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z

dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony osdéb fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem

danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia
dyrektywy 95/46/WE (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016), (dalej: ,RODO”) Zamawiajgcy
informuje, ze:

1.

Administratorem danych osobowych Wykonawcy jest Polska Organizacja Turystyczna

(dalej: ,,POT”).

We wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem danych osobowych Wykonawcy

przez POT mozna kontaktowac sie z wyznaczonym inspektorem ochrony danych:

1) mailowo: dpo@pot.gov.pl lub

2) listownie na adres korespondencyjny administratora: Polska Organizacja
Turystyczna, ul. Mtynarska 42, 01-171 Warszawa.

Dane osobowe Wykonawcy bedg przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit. c RODO w

celu zwigzanym z prowadzonym postepowaniem o udzielenie zamdwienia.

Odbiorcami danych osobowych Wykonawcy bedg osoby odpowiadajgce za

przeprowadzenie postepowania o udzielenie zamdwienia publicznego oraz podmioty,

ktorym udostepniona zostanie dokumentacja postepowania na podstawie ustawy z dnia

6 wrzesnia 2001 r. o dostepie do informacji publicznej.
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5. Dane osobowe bedg przechowywane, przez okres niezbedny do realizacji Umowy, a po
tym czasie przez okres oraz w zakresie wymaganym przez przepisy powszechnie
obowigzujgcego prawa. Okresy te dotyczg réwniez Wykonawcdw, ktdrzy ztozyli oferty i
nie zostaty one uznane jako najkorzystniejsze;

6. Obowigzek podania danych osobowych bezposrednio dotyczacych Wykonawce jest
wymogiem zwigzanym z udziatem w zapytaniu ofertowym;

7. W odniesieniu do danych osobowych Wykonawcy decyzje nie bedg podejmowane w
sposdb zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO;

8. Wykonawca posiada:

a) na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych dotyczgcych
Wykonawcy;

b) na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania wtasnych danych osobowych;

¢) na podstawie art. 18 RODO prawo zadania od administratora ograniczenia
przetwarzania danych osobowych z zastrzezeniem przypadkdw, o ktérych mowa w
art. 18 ust. 2 RODO ;

d) prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych, gdy
uzna, ze przetwarzanie danych osobowych dotyczagcych Wykonawcy narusza
przepisy RODO.

9. Nie przystuguje Wykonawcy:

a) wzwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b, d lub e RODO prawo do usuniecia danych osobowych;

b) prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;

c) na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych
osobowych, gdyz podstawg prawng przetwarzania danych osobowych jest art.

6 ust. 1 lit. c RODO.

10. Zataczniki:
Zatgcznik nr 1 — Szczegdtowy opis przedmiotu zamdwienia
Zatacznik nr 2 — Formularz oferty
Zatacznik nr 3 — Wykaz wykonanych uméw
Zatgcznik nr 4 — Istotne dla stron postanowienia umowy



Zatacznik nr 1 do zapytania ofertowego

SZCZEGOLOWY OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

Zawartoscé:
| PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

TERMIN WYKONANIA ZADANIA
WPROWADZENIE / TLO ZADANIA
ZASIEG | CELE PROJEKTU
ODBIORCY

PN

Il ZAKRES ZADAN DLA WYKONAWCY
1l PODSUMOWANIE
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| PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem zamodwienia jest realizacja kampanii wizerunkowej promujacej Polske jako destynacje
atrakcyjng turystycznie z wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych na swiecie polskich sportowcéow
na rynku japonskim.

NAZWA (FIRMA) ORAZ ADRES ZAMAWIAJACEGO

Polska Organizacja Turystyczna (POT)

Adres Zamawiajgcego: ul. Mtynarska 42, 01-171 Warszawa,
www.pot.gov.pl; E-mail: pot@pot.gov.pl

REGON: 016213775

NIP: 525-21-50-196

TERMIN WYKONANIA ZADANIA

Termin realizacji zadania: od dnia podpisania umowy z Wykonawcg do 30 wrzesnia 2025 r.

WPROWADZENIE / TLO ZADANIA / CELE

Polska Organizacja Turystyczna (Zamawiajgcy) jest jedng z kilkudziesieciu dziatajgcych na swiecie narodowych
organizacji turystycznych. POT prowadzi dziatania na rzecz promocji i rozwoju turystyki. Ich celem jest
promowanie Polski jako nowoczesnej i atrakcyjnej destynacji turystycznej.

TLO ZADANIA
Polska w Swiatowej Wystawie EXPO 2025 w Osace

Gtéwna prezentacjg Polski jest Pawilon o powierzchni 1000 m2. Jego forma ma przywotywac skojarzenie
rozchodzacej sie fali kreatywnosci.

Udziat Polski w Swiatowej Wystawie EXPO 2025 w Osace, Kansai stanowi strategiczne przedsiewziecie o
szerokim znaczeniu dla promocji wizerunku, gospodarki, turystyki i kultury naszego kraju na arenie
miedzynarodowej. EXPO 2025 to najwieksze potroczne wydarzenie promocyjne o globalnym zasiegu, w
ktérym bierze udziat ponad 160 panistw i regiondw Swiata, a jego gtéwnym przestaniem jest ,Projektowanie
przysztego spoteczenstwa dla naszego zycia”. Dla Polski jest to niepowtarzalna okazja, by w sposéb
skoordynowany i spdjny zaprezentowa¢ swodj potencjat rozwojowy, innowacyjno$¢ oraz dziedzictwo
kulturowe.

Wystawa EXPO 2025 odbywa sie od 13 kwietnia do 13 paZdziernika 2025 r. na sztucznej wyspie Yumeshima,
na powierzchni 155 ha podzielonej na trzy symboliczne przestrzenie: Swiat Pawilonéw, Swiat Wody i Swiat
Zieleni. Organizatorzy przewidujg, ze wydarzenie odwiedzi ponad 28 milionéw oséb, w tym okoto 3,5 miliona
turystow zagranicznych. Skala tego przedsiewziecia oraz jego miedzynarodowy zasieg czynig z EXPO 2025
platforme o wyjgtkowe;j sile oddziatywania na opinie publiczng, inwestoréow i decydentéw z catego Swiata.
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welcomé

cDC

Swiatowa Wystawa EXPO 2025 nie tylko prezentuje osiggniecia technologiczne i kulturowe panstw, ale
rowniez ma na celu pobudzenie globalnej refleksji nad przysztoscia ludzkosci. Hasto ,Projektowanie
przysztego spoteczenstwa dla naszego zycia” (Designing Future Society for Our Lives) wskazuje na potrzebe
wspolnego poszukiwania odpowiedzi na najwazniejsze wyzwania wspotczesnego Swiata, takie jak zmiany
klimatyczne, starzenie sie spoteczenstw, bezpieczenstwo zywnosciowe, rozwdj zrbwnowazony czy integracja
cyfrowa. Organizatorzy EXPO w Osace ktadg nacisk na role innowacji, wspotpracy miedzynarodowe;j i
rozwigzan technologicznych jako klucza do budowania bardziej odpornego, sprawiedliwego i
zrownowazonego spoteczenstwa. Waznym aspektem wydarzenia jest rdwniez edukacja i inspirowanie
mtodych pokolen do zaangazowania sie w tworzenie lepszej przysztosci. EXPO w Japonii jest przestrzenig nie
tylko wymiany idei, ale i realnego impulsu do podejmowania miedzynarodowych dziatan o charakterze
transformacyjnym.

,Podczas Wystawy Swiatowej w Osace Polska prezentuje nowoczesne technologie i rozwigzania, a
jednoczesnie odwotuje sie do tradycyjnych wartosci stanowigcych fundament polskiego spoteczenstwa. Z
jednej strony pokaze nowatorskie technologie zwigzane z zielong energig, transformacjg cyfrowa, sztuczna
inteligencjg, a z drugiej — tradycyjne elementy kultury, rzemiosta, muzyki i sztuki.
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W Pawilonie Polski na odwiedzajgcych czeka szereg wyjatkowych interaktywnych instalacji. Jedna z nich,
zatytutowana ,,Spirit Plant” wprowadza gosci w $wiat mocy czerpanej z ziét i ich zastosowania w leczeniu.
Projekt artystyczny angazuje zwiedzajgcych, ktérzy stajg sie jego wspottwdrcami. Stworzong rosline mozna
pobraé na telefon i udostepni¢ w mediach spotecznosciowych. ,Generations” to dynamiczna galeria, ktéra
wykorzystuje parametryczne rosliny ,Spirit Plant” wykreowane przez gosci Pawilonu. Animowany zielnik
,Siedem Ziét” zapoznaje odwiedzajgcych z tradycja polskiego zielarstwa, przy okazji nawigzujac do historii
polskiej szkoty ilustracji. ,Najbardziej polski krajobraz” to wizualizacje przygotowane z wykorzystaniem
sztucznej inteligencji, ktére powstajg na oczach zwiedzajacych. Piekne pejzaze s3 idealnymi reprezentacjami
polskiego krajobrazu. ,,Aura” to wyjatkowa orkiestra sterowana cyfrowo, w organiczny sposéb wydobywajgca
dzwieki z naturalnych materiatdw i tgczgca technologie z tradycyjnym rzemiostem.

W Pawilonie Polskim rozbrzmiewaja wariacje na temat utworéw Fryderyka Chopina, muzyki ludowej i
dzwiekdw natury. Instalacja ,Przednéwek” pokazuje zmiennos$¢ polskiej przyrody. Stanowi wyjgtkowe
potfaczenie wiedzy biologicznej ze sztuka. Z kolei kompozycja ,Wersy” harmonijnie taczy to, co japonskie z
tym, co polskie poprzez umieszczenie w przestrzeni setek wierszy haiku. W jednej z sal zaplanowano
codzienne recitale fortepianowe, utwory polskiego kompozytora gra¢ bedg uczestnicy konkurséw
chopinowskich przez sze$¢ miesiecy, trzy razy dziennie. W strefie ,Plantacja idei” prezentowane sg
innowacyjne rozwigzania zwigzane z gospodarkg, biznesem i nauka.

Dodatkowo, w programie obecnosci Polski sg m.in. tygodnie regionalne oraz tematyczne jak Dni Polskiej
Turystyki i Sportu.
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W sumie Program promocji Polski na EXPO 2025 w Osace to ponad 100 wydarzen — od konferencji i debat po
warsztaty i projekty badawcze, realizowane we wspétpracy z 100 instytucjami partnerskimi.

Dni Polskiej Turystyki i Sportu — strategiczne narzedzie wzmacniania obecnosci Polski na swiatowym i
japonskim rynku turystycznym

Jednym z waznych elementdow programu obecnosci Polski na EXPO 2025 w Osace, Kansai jest organizacja Dni
Polskiej Turystyki i Sportu. Dziatanie to stanowi integralng czes¢ programu promocji Polski, realizowanego we
wspotpracy z Polskg Organizacjg Turystyczng. Dni Polskiej Turystyki i Sportu majg petnic funkcje dynamicznej
platformy prezentacji potencjatu turystycznego Polski, w tym w szczegdlnosci produktéw i destynacji
wpisujgcych sie w preferencje japonskiego turysty — takie jak dziedzictwo UNESCO, turystyka kulinarna,
przyrodnicza i kulturowa, a takze dynamicznie rozwijajgcy sie sektor aktywnej rekreacji i sportu. Wydarzenie
to ma na celu wzmocnienie obecnosci Polski w swiadomosci japoriskich konsumentéw jako destynacji
atrakcyjnej, dostepnej i bezpiecznej.

Jak wskazujg analizy rynku, japonski turysta w znacznie wiekszym stopniu preferuje podréze krajowe —
srednio tylko jedna na 37 podrdzy to wyjazd zagraniczny. Przyczyn tego zjawiska nalezy upatrywac w kosztach
transportu, przywigzaniu do kultury narodowej oraz obawach zwigzanych z barierami jezykowymi i
miedzykulturowymi. W tym kontekscie EXPO 2025 stanowi unikalng okazje do ztamania tych stereotypow i
pokazania Polski jako kraju przyjaznego, otwartego, komfortowego w odbiorze i oferujgcego réznorodne,
wysokiej jakosci produkty turystyczne. Dziatania prowadzone w ramach Dni Polskiej Turystyki i Sportu maja
na celu zbudowanie zaufania i rozpoznawalnosci poprzez precyzyjne dostosowanie przekazu do oczekiwan
rynku japonskiego.

Kampania towarzyszgca dziataniom podczas Dni Polskiej Turystyki i Sportu bedzie wzmocnieniem dziatan
promujacych Polske jako destynacje atrakcyjng turystycznie na rynku japoriskim.

Cele:

e Promocja Polski jako destynacji atrakcyjnej turystycznie z wykorzystaniem wizerunkéw
polskich sportowcow.

e 2Zwiekszenie liczby przyjazdéw turystéow z Japonii oraz innych krajéw azjatyckich do Polski
w perspektywie krétko- i dtugoterminowe;.

e Budowanie pozytywnego wizerunku Polski jako kraju bezpiecznego, goscinnego,
atrakcyjnego kulturowo i przyrodniczo.

e Wzmacnianie obecnosci Polski na globalnej mapie turystyki, w szczegdlnosci jako
destynacji nowoczesnej, ekologicznej i zréznicowane;j.

Kluczowym elementem kampanii promujacej Polske jako destynacje atrakcyjng turystycznie jest
wykorzystanie wizerunku rozpoznawalnych na swiecie polskich sportowcow.

13



Znak sprawy 11/MS/2025/ML

Grupa docelowa:

Kierujemy te kampanie do mieszkaricéw Japonii.

Cel kampanii:

Wzmocnienie pozycji Polski jako miejsca ,must-visit ”, poprzez inspirowanie do odwiedzania i odkrywania
dziedzictwa kulturowego naszego kraju, bogate] tradycyjnej i nowoczesnej kuchni polskiej (ale takze kuchni
z catego swiata) oraz ciekawej oferty kulturalno-rozrywkowej i sportowo-rekreacyjne;j.

ZASIEG PROJEKTU

Zasieg projektu: rynek japonski

Il ZAKRES ZADAN DLA WYKONAWCY

Zakres zadan dla wykonawcy: realizacja kampanii wizerunkowej, promujgcej Polske jako destynacje
atrakcyjng turystycznie z wykorzystaniem wizerunku polskich sportowcéw (w oparciu o dostarczony przez
Zamawiajgcego spot w wersji japonskie;j).

Kanaty emisji:

- Internet

Zamawiajacy wymaga opublikowania w japonskich mediach co najmniej 5 materiatéw promocyjnych
dotyczacych atrakcyjnosci turystycznej Polski w wykorzystaniem wizerunku polskich sportowcow.

Planowany start emisji spotu:

Planowany okres kampanii: 14 dni w okresie wrzesiert 2025 (maksymalnie do 30 wrzesnia.

NIEZBEDNE ZASOBY WYKONAWCY
Wykonawca musi dysponowac¢ odpowiednim potencjatem technicznym oraz osobami zdolnymi do
wykonania zamdwienia.

Wykonawca musi zabezpieczy¢ i wskazaé zespét dedykowany catemu projektowi kampanii oraz wskazaé
opiekuna projektu.

RAPORTOWANIE

Wykonawca jest zobowigzany do przygotowania szczegdétowego raportu z przeprowadzonych dziatan w
formie prezentacji zawierajgcej dokumentacje z doktadnymi zasiegami poszczegélnych dziatah oraz
wspolnego / zliczonego zasiegu kampanii w zbiorczym raporcie.
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INFORMACJE DODATKOWE

Wszelkie watpliwosci zapisane w opisie przedmiotu zamdwienia rozpatrywane bedy na korzysé
Zamawiajgcego.

11l PODSUMOWANIE
Podczas realizacji przedmiotu zamdwienia Wykonawca jest zobowigzany do:

a) Scistej wspétpracy z Zamawiajgcym i wskazanymi przez niego podmiotami, w tym kontaktéw
osobistych, telefonicznych oraz e-mailowych w celu wtasciwej realizacji zadan,

b) realizacji poszczegdlnych zadan wchodzgcych w zakres zamdwienia zgodnie z wymogami
Zamawiajgcego oraz ustaleniami podjetymi wspdlnie z Zamawiajgcym w trakcie przygotowan do realizacji
zamowienia,

c) dziatania z dochowaniem najwyzszej zawodowej starannosci i zgodnie z obowigzujagcym stanem
prawnym.

W ramach niniejszego zaméwienia Wykonawca odpowiada za:

a) koordynacje i nadzér nad wszelkimi dziataniami podejmowanymi w zwigzku z realizacjg zamdwienia
przez zatrudnionych przez siebie podwykonawcéw i pracownikéw,

b) koordynacje i nadzér nad wszystkimi zatrudnionymi przez siebie podwykonawcami w celu
zapewnienia nalezytego i terminowego wykonania zamdwienia.

Wykonawca zobowigzuje sie wykonywaé przedmiot zamdwienia z uwzglednieniem opinii i sugestii
przedstawicieli Zamawiajgcego oraz wspdtpracowac z przedstawicielami Zamawiajgcego, dopasowujac sie
do termindw i sposobéw komunikacji im dogodnych.

Przedmiot zamowienia musi zosta¢ wykonany z uwzglednieniem najwyzszych standardéw jakosci.

AKCEPTACIJA
Przez caty czas realizacji zamdwienia ostateczna decyzja na temat podejmowanych dziatan lezy po stronie
Zamawiajgcego. Kazde z dziatan wymienionych w SOPZ musi by¢ poprzedzone akceptacjg ze strony
Zamawiajgcego. Wykonawca zobligowany jest przedstawic liste lokacji, liste aktoréw oraz prébki muzyki,
gtoséw do akceptacji Zamawiajgcego. Wszelkie zmiany wptywajgce na ksztatt kampanii musza byc
zaakceptowane przez Zamawiajgcego.

15



Znak sprawy 11/MS/2025/ML
Zatacznik nr 2 do zapytania ofertowego
Zamawiajacy:
Polska Organizacja Turystyczna ul.
Mtynarska 42
01-171 Warszawa

OFERTA

Nazwa i adres podmiotu sktadajgcego oferte:

1. Odpowiadajac na Zapytanie ofertowe na ,Realizacja kampanii wizerunkowej promujgcej
Polske jako destynacje atrakcyjng turystycznie z wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych
na Swiecie polskich sportowcéw na rynku japoriskim”, znak sprawy 11/MS/2025/ML,
oferujemy wykonanie przedmiotu zamdwienia na nastepujacych warunkach:

LO0=) ¢ EE 0] {0 o 0= T 4 U] o R PLN
(53 0010200 U= PPN )
Stawka podatku VAT.....%

(020 =N 0) < (0 1TZ= T o) o0 o 0 J PP PLN
(530011201 L= PP )

2. Oswiadczamy, ze otrzymaliSmy nastepujgce nagrody branzowe o zasiegu ogdlnopolskim lub
ogodlnoswiatowym:

L. p. | Nazwa nagrody/Nazwa instytucji przyznajacej nagrode | Rok przyznania nagrody

1.

16



Znak sprawy 11/MS/2025/ML

3. Oswiadczamy, ze przynalezymy do Stowarzyszenie Komunikacji Marketingowej (SAR)
(zaznaczy¢ odpowiednie)

[] TAK ] NIE

4. Oswiadczam(-y), ze:

1) Nie podlegam(y) wykluczeniu na podstawie art. 7 ust. 1 ustawy o szczegdlnych
rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu agresji na Ukraine oraz stuzacych
ochronie bezpieczenstwa narodowego.

2) Zapoznatem(-tam, -lismy) sie z warunkami podanymi przez Zamawiajgcego w Zapytaniu
ofertowym i nie wnosze(-imy) do nich zadnych zastrzezen.

3) Uzyskatem(-tam, -lismy) wszelkie niezbedne informacje do przygotowania oferty i
wykonania zamdwienia, a takze akceptuje(-emy) istotne postanowienia umowy oraz
termin realizacji przedmiotu zaméwienia podany przez Zamawiajgcego.

4) Posiadam(-y) kompetencje lub uprawnienia do prowadzenia okreslonej dziatalnosci
zawodowej objetej przedmiotem zamodwienia, jezeli ustawy naktadajg obowigzek
posiadania takich uprawnien.

5) Znajduje(-emy) sie w sytuacji finansowej i ekonomicznej zapewniajgcej prawidtowe i
terminowe wykonanie zamowienia.

6) Wypetnitem(-tam,-lismy) obowigzki informacyjne przewidziane w art. 13 lub art. 14 RODO
wobec o0sob fizycznych, od ktérych dane osobowe bezposrednio lub posrednio
pozyskatem(-tam, -lismy) w celu ubiegania sie o udzielenie zamdwienia publicznego w
niniejszym postepowaniu.

7) W przypadku udzielenia mi/nam zamdwienia zobowigzuje(-emy) sie do zawarcia umowy
W miejscu i terminie wskazanym przez Zamawiajgcego.

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zatacznik nr 3 do zapytania ofertowego

petna nazwa/firma, adres Wykonawcy/
Wykonawcéw wspdlnie ubiegajgcych sie o
udzielenie zamowienia

Wykaz wykonanych uméw

Realizacja kampanii wizerunkowej promujacej Polske jako destynacje atrakcyjna turystycznie z
wykorzystaniem wizerunku rozpoznawalnych na swiecie polskich sportowcéw na rynku
japonskim., znak sprawy 11/MS/2025/ML.

Oswiadczam/my, ze w okresie ostatnich 3 lat przed uptywem terminu sktadania ofert, a jezeli
okres prowadzenia dziatalnosci jest krétszy - w tym okresie, nalezycie zrealizowatem/tam/lismy
nastepujace umowy:

: Podmioty, na Warto$¢ wykonanej/
Przedmiot Data . .
. : rzecz ktérych wykonywanej umowy
wykonanej/ wykonania/
L.p. o — o — umowy zostaty brutto
wykonane/ sg [PLN]
umowy umowy
wykonywane
1.
2.
3.
.......................... , AN, e

(podpis uprawnionego
przedstawiciela Wykonawcy)
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Zatacznik nr 4 do zapytania ofertowego

ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY:
Proponowane Postanowienia Umowy
Umowal[]/[1/11/2025

Polska Organizacja Turystyczna z siedzibg w Warszawie (01-171), przy ul. Mlynarskiej 42,
dziatajagcag na podstawie ustawy z dnia 25 czerwca 1999 roku o Polskiej Organizacji
Turystycznej (Dz. U. z 2024 r. poz. 1541), NIP: 525-21-50-196; REGON: 016213775,
reprezentowang przez:

zwang dalej ,,Zamawiajacym”

[1, zsiedzibaw [] ([]-[]), przy ul. [ ], wpisang do Rejestru Przedsiebiorcow Krajowego Rejestru
Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, [ | Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS: [ ], NIP: [ ], REGON: [ ], kapitat
zaktadowy: [ ], reprezentowang przez: [ ] - [ ]

Zwang dalej ,Wykonawcg”,

Zwanymi dalej tacznie ,Stronami”, a z osobna ,Strong”.

Strony o$wiadczaja, Ze Umowa zostata zawarta z wylaczeniem stosowania przepiséw ustawy
zdnia 11 wrze$nia 2019 roku Prawo zamdwien publicznych (Dz.U.2024.1320 tj. z dnia
2024.08.30), zgodnie z art. 3 ust. 4 ustawy z dnia 25 czerwca 1999 r. o Polskiej Organizacji
Turystycznej oraz z uwagi na okolicznos¢, iz dotyczy zamoéwien na ustugi lub dostawy,
udzielanych przez Polska Organizacje Turystyczng w ramach realizacji zadania powierzonego
jej w umowie, o ktérej mowa w art. 3 ust. 1 pkt 4 ustawy z dnia 25 czerwca 1999 r. o Polskiej
Organizacji Turystycznej, zadania powierzonego przez Ministra wiasciwego do spraw kultury
fizyczne;.

§1

1. Niniejsza Umowa zostaje zawarta w ramach realizacji zadania publicznego w zakresie
przygotowania i realizacji kampanii promocyjnej Polski o zasiegu miedzynarodowym i
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krajowym w oparciu o wizerunki polskich sportowcéw, przy uzyciu wszystkich dostepnych
mediow zapewniajacych maksymalizacje efektéw promocyjnych, powierzonego
Zamawiajgcemu na podstawie umowy dotacyjnej zawartej pomiedzy Zamawiajacym oraz
Skarbem Panstwa - Ministrem Sportu i Turystyki (dalej zwanym , Ministrem”). Zawarcie
niniejszej Umowy z Wykonawcg, stanowi wykonanie ww. umowy oraz zadania
powierzonego Zamawiajgcemu na podstawie i w granicach art. 3 ust. 1 pkt 4) w zw. z art. 3
ust. 2 pkt 1c) ustawy z dnia 25 czerwca 1999 roku o Polskiej Organizacji Turystyczne;j.

Przedmiotem Umowy jest realizacja kampanii wizerunkowej promujacej Polske jako
destynacje atrakcyjng turystycznie, z wykorzystaniem wizerunku polskich sportowcow,
zgodnie z umowg Udzielenia Dotacji Celowej, nr 2025 0117/0002/UDot/DT zawarte;j
pomiedzy POT a Skarbem Panstwa - Ministrem Sportu i Turystyki (dalej zwanym:
,Przedmiotem Umowy”). Szczegdtowy opis prac i zadan Wykonawcy w celu zrealizowania
Przedmiotu Umowy zostat okreslony w Opisie Przedmiotu Zaméwienia (zwanym dalej:
»,OPZ”), stanowigcym zatgcznik nr 1 do Umowy oraz w ofercie Wykonawcy stanowigce;j
zatgcznik nr 2 do Umowy (zwanej dalej ,Ofertg”).

. Umowa zawarta jest na czas okreslony od dnia podpisania do dnia 30 wrzesnia 2025 r., tj.
na czas zrealizowania wszystkich uzgodnionych przez Strony $wiadczen Wykonawcy.

§2

Obowiazki Wykonawcy zostaty wyszczeg6lnione w OPZ oraz potwierdzone w Ofercie.

Rodzaje i zakres $wiadczen zostaty doktadnie okre$lone w OPZ, dotycza one w szczegdlnoSci:

1) Przedmiotem zamodwienia jest realizacja kampanii wizerunkowej promujacej Polske
jako  destynacje atrakcyjng  turystycznie z  wykorzystaniem wizerunku

rozpoznawalnych na Swiecie polskich sportowcéw na rynku japonskim.
Po zrealizowaniu wszystkich rodzajow Swiadczen okreslonych w OPZ oraz Ofercie oraz

pozostatych zalgcznikdw, Wykonawca powiadomi o tym Zamawiajgcego celem
przystapienia do protokolarnego odbioru z wykonania Swiadczen w ramach Przedmiotu
Umowy (wzor protokotu odbioru stanowi zatgcznik nr 3 do Umowy).

. Wykonawca zobowigzany jest do realizacji Umowy zgodnie z obowigzujacymi przepisami
prawa z zachowaniem najwyzZszej profesjonalnej starannosci oraz z uwzglednieniem
profesjonalnego charakteru prowadzonej przez siebie dziatalnosci gospodarczej.

. Wykonawca podejmuje sie $wiadczenia ustug na najwyzszym poziomie, zgodnie z interesem
Zamawiajacego oraz w $cistej wspétpracy z nim.

. Wykonawca dotozy wszelkich mozliwych staran do efektywnego i terminowego wykonania
Przedmiotu Umowy. W przypadku niemozliwosci realizacji zadeklarowanego $wiadczenia,
Zamawiajacy dopuszcza mozliwo$¢ wykonania $wiadczenia co najmniej rownowaznego pod
wzgledem wartos$ci i potencjalnego zasiegu, jednakze, aby takie §wiadczenie réwnowazne

Wykonawca mégt wykona¢, konieczna jest wczesSniejsza zgoda Zamawiajacego, wyrazona
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przynajmniej w formie e-mailowej akceptacji, pomiedzy osobami wskazanymi przez Strony
w par. 11 ust. 4. Zamawiajacy zastrzega sobie wykonanie wyceny takich alternatywnych
$Swiadczen Wykonawcy, a w razie ocenienia ich jako nieekwiwalentne, Zamawiajacy
poinformuje o tym Wykonawce, a Wykonawca przedtozy Zamawiajagcemu propozycje innych
$Swiadczen (lub innej ilo$ci Swiadczen) na tych samych zasadach.

7. Wykonawca zobowigzuje sie, ze w ramach wykonywania Umowy, bedzie dbat z najwyzsza
mozliwg staranno$cia o wizerunek Rzeczypospolitej Polskiej, Ministerstwa Sportu i
Turystyki jak tez Polskiej Organizacji Turystycznej.

8. Wykonawca zapewnia, Ze liczba i kwalifikacje zawodowe o0s6b biorgcych udziat z jego
ramienia w realizacji Przedmiotu Umowy, beda gwarantowaly najwyzsza jako$¢ jego
wykonania.

9. Wykonawca poprzez zawarcie niniejszej Umowy o$wiadcza, Ze nie zachodza w stosunku do
niego przestanki wykluczenia z postepowania na podstawie art. 7 ust. 1 ustawy z dnia 13
kwietnia 2022 r. o szczegblnych rozwigzaniach w zakresie przeciwdziatania wspieraniu
agresji na Ukraine oraz stuzgcych ochronie bezpieczenstwa narodowego.

10. W ramach koordynacji prac wchodzacych w zakres realizacji zaméwienia, Zamawiajacy
wymaga raportowania statuséw postepu wykonywanych $wiadczen. Na kazdym etapie
Zamawiajacy moze wezwac¢ Wykonawce na spotkanie koordynacyjne w celu oméwienia,
planowania oraz kontroli prac w ramach realizacji Przedmiotu Umowy. Spotkania odbywac¢
sie beda online, w siedzibie Zamawiajacego lub w przypadku potrzeby bezposredniego
nadzoru prac w siedzibie Wykonawcy lub miejscu wydarzenia sportowego z udziatem os6b
koordynujgcych prace po stronie Zamawiajacego.

§3
1. Wykonawca os$wiadcza, iz jest Swiadomy wszelkich konsekwencji w tym prawnych,
wynikajacych z zawarcia niniejszej Umowy w warunkach, o ktorych mowa w §1 ust. 1.

2. Na kazdym etapie realizacji Przedmiotu Umowy, Minister moze dokona¢ kontroli
terminowos$ci i prawidlowosSci wypetniania przez Zamawiajacego jego obowigzkow
zwigzanych z wydatkowaniem dotacji, a Wykonawca zobowigzuje sie przy tych kontrolach
zgodnie wspotdziata¢ z Zamawiajgcym, bez jakiejkolwiek zwtoki. W szczegdlnosci kontrola
opisana powyzej, moze polega¢ na skierowaniu przez Ministra osdb kontrolujacych w jego
imieniu, ktére skontrolujg sposéb i warunki wykonywania Umowy oraz ktére mogg badac
dokumenty i inne no$niki informacji, ktéore majg lub moga mie¢ znaczenie dla oceny
prawidtowosci wykonywania zadan postanowionych Zamawiajgcemu, a wykonywanych
przez Wykonawce, oraz ktére moga zada¢ udzielenia ustnie lub na piSmie informacji
dotyczacych wykonania Umowy.

3. Zamawiajacy zobowigzuje sie do odebrania nalezycie wykonanego i kompletnego
Przedmiotu Umowy i dokonania zaptaty umowionego wynagrodzenia.
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Zamawiajacy zobowigzuje sie wspoétpracowac z Wykonawcg celem zapewnienia nalezytej
realizacji Umowy, a w szczego6lnosci do udostepnienia wszelkich znajdujgcych sie w jego
posiadaniu, niezbednych do nalezytego wykonania Umowy dokumentéow, do udzielania
wszelkich niezbednych informacji i wyjasnien, w sposéb i w terminach umozliwiajacych
prawidtowa realizacje zobowigzan wynikajgcych z Umowy.

§4

Wykonawcy za nalezyte wykonanie Przedmiotu Umowy w catosci, bedzie przystugiwato
wynagrodzenie maksymalne w kwocie [ ] (stownie: [ ]) ztotych netto, tj. [ ] (stownie: [ ])
ztotych brutto.

Wynagrodzenie, o ktérym mowa powyzej, w wysokosci maksymalnej, bedzie nalezne
w przypadku zrealizowania w cato$ci Swiadczen wskazanych w zatgcznikach do Umowy. W
przypadku ich niewykonania - wynagrodzenie nalezne Wykonawcy zostanie obliczone
proporcjonalnie.

Wynagrodzenie zostanie zaptacone w nastepujacy sposéb:

[]

Wynagrodzenie z tytutu wykonania Przedmiotu Umowy zostanie zaptacone po podpisaniu
przez Strony protokotu odbioru bez zastrzezen, sporzadzonego zgodnie z § 2 ust. 3 Umowy.
Protokdét odbioru na piSmie, stanowi wytgczng podstawe do wystawienia przez
Wykonawce faktury na kwote naleznego wynagrodzenia.

Wykonawca zobowigzuje sie informowa¢ Zamawiajgcego o stanie realizacji Przedmiotu
Umowy po zakonczeniu kazdego tygodnia/miesigca kalendarzowego obowigzywania
Umowy. Raport, o ktdrym mowa powyzej, przesytany bedzie w formie mailowej, pomiedzy
osobami wskazanymi w par. 11 ust. 4 ponize;j.

Wynagrodzenie bedzie ptatne w formie przelewu, w terminie 14 dni od daty otrzymania
przez Zamawiajgcego prawidlowo wystawionej faktury VAT. Za date ptatnoSci uwazany
bedzie dzien ztozenia przez Zamawiajgcego polecenia przelewu.

Wynagrodzenie okre$lone w ust. 1 powyzej ma charakter wynagrodzenia ryczattowego
i obejmuje wszelkie koszty konieczne do wykonania Przedmiotu Umowy, w tym koszty
wynagrodzen, ubezpieczenia, nadzoru, udzialu w czynnoSciach, ustugach i zwigzane
znabyciem wszelkich materiatéw i Srodkow niezbednych do wykonania Przedmiotu
Umowy, w tym takze wszelkie koszty licencji, praw autorskich, a takze m.in. koszty dojazdu
do siedziby Zamawiajgcego lub innego wskazanego miejsca i inne koszty ponoszone przez
Wykonawce przy wykonaniu Umowy.

Wykonawca o$wiadcza, ze wskazany na fakturze rachunek bankowy jest rachunkiem
znajdujacym sie w elektronicznym wykazie podmiotéw prowadzonym od 1 wrze$nia 2019 .

przez Szefa Krajowej Administracji Skarbowej, zgodnie z art. 96b ustawy o podatku od
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towarow i ustug (dalej: ,Wykaz”); niniejsze postanowienie stosuje sie do innych wykazéw,
ktore zastgpia Wykaz, a beda obejmowac rachunki bankowe podatnikoéw podatku od
towardw i ustug.

W przypadku wskazania przez Wykonawce na fakturze rachunku bankowego
nieujawnionego w Wykazie, Zamawiajgcy uprawniony bedzie do wstrzymania sie z zaptatg
do czasu wskazania przez Wykonawce, dla potrzeb ptatnosci, rachunku bankowego
ujawnionego w Wykazie. W takim przypadku, opdZznienie w dokonaniu ptatnosci w terminie
okreslonym w Umowie, powstate wskutek braku mozliwosci realizacji przez Zamawiajgcego
ptatnos$ci na rachunek ujety w Wykazie, nie stanowi dla Wykonawcy podstawy do zgdania od
Zamawiajacego jakichkolwiek odsetek, jak réwniez innych rekompensat/odszkodowan/
roszczen z tytutu dokonania nieterminowej ptatnosci.

Zamawiajacy nie wyraza zgody na dokonanie cesji wierzytelnosci pienieznych wynikajacych
z Umowy na rzecz oséb trzecich.

§5

W przypadku braku zrealizowania w terminie okreslonym w harmonogramie uzgodnionym
przez Strony, catosci emisji spotéow, o ktéorych mowa w OPZ, zgodnie z zaakceptowanym
media planem i z przyczyn zawinionych przez Wykonawce, Wykonawca zaptaci
Zamawiajagcemu kare umowng w wysokosci 20% catosci wynagrodzenia Wykonawcy
okreslonego Umowa.

W przypadku braku zrealizowania poszczegélnych czesci emisji spotu, o ktérym mowa
powyzej w terminie oraz zgodnie z zaakceptowanym media planem, z przyczyn zawinionych
przez Wykonawce, Wykonawca =zaptaci Zamawiajgcemu kare umowng stanowigcg
rownowarto$¢ czesSci wynagrodzenia Wykonawcy okreslonego Umowag, odpowiadajaca
procentowi niezrealizowanej czeSci media planu (proporcjonalnie).

W przypadku zrealizowania w wyniku $wiadczenia ustug przez Wykonawce zasiegoéw
zadeklarowanych w 30% lub mniej, Zamawiajgcemu przystuguje prawo naliczenia kary
umownej w wysokos$ci 30% wynagrodzenia brutto, o ktérym mowa w § 4 ust. 1 Umowy.

W przypadku odstgpienia od Umowy przez Zamawiajgcego z przyczyn lezgcych po stronie
Wykonawcy, Zamawiajacemu przystuguje prawo naliczenia kary umownej w wysokosci 20%
wynagrodzenia brutto, o ktdrym mowa w § 4 ust. 1 Umowy.

Zaptata powyzej wskazanych kar umownych nie wytacza mozliwosci dochodzenia przez
Zamawiajacego odszkodowania na zasadach ogdélnych, w przypadku gdy wartos$¢ szkody
przekracza wysoko$¢ zastrzezonej kary umowne;j.

Wykonawca wyraza zgode na potracenie kar umownych wynikajacych z prawidtowo
wystawionego przez Zamawiajgcego dokumentu ksiegowego, z naleznego mu
wynagrodzenia oraz bez koniecznosci sktadania dodatkowych os$wiadczen przez
Zamawiajacego.

Kary umowne mogg sie sumowac. t.aczna maksymalna wysoko$¢ kar umownych nie moze
przekroczy¢ 50% wynagrodzenia brutto, wskazanego w § 4 ust. 1 Umowy.
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Zaptata kary lub kar umownych, jak réwniez ich potracenie przez Zamawiajacego,
nie zwalnia Wykonawcy z obowigzku prawidtowego wykonania Przedmiotu Umowy
w pozostalym zakresie.

Za dziatania lub zaniechania podwykonawcéw, Wykonawca ponosi odpowiedzialno$¢ jak za
dziatania lub zaniechania wtasne. Powierzenie czeSci zamdéwienia Podwykonawcy nie
zwalnia Wykonawcy z odpowiedzialno$ci za nalezyte wykonanie Przedmiotu Umowy.

W przypadku wykonywania niniejszej Umowy w ramach konsorcjum, kazdy z Wykonawcow
odpowiada solidarnie wobec Zamawiajgcego za wykonanie niniejszej Umowy.

§6

Poza przypadkami okreslonymi w przepisach Kodeksu cywilnego, Zamawiajagcemu
przystugiwac bedzie prawo odstgpienia od Umowy w przypadku:

a) zaistnienia istotnej zmiany okoliczno$ci powodujacej, ze wykonanie Umowy nie
lezy w interesie publicznym, czego nie mozna byto przewidzie¢ w chwili zawarcia
Umowy lub dalsze wykonywanie Umowy moze zagrozi¢ podstawowemu interesowi
bezpieczenstwa panstwa lub bezpieczenstwu publicznemu;

b) gdy Przedmiot Umowy nie bedzie spetniat zatozen, wytycznych i wymagan
okreslonych w Umowie oraz w OPZ;

c) gdy Wykonawca w wyniku swoich bezposrednich, wiasnych, zawinionych dziatan
badZ zaniechan w ocenie POT doprowadzit lub moze doprowadzi¢ do naruszenia
wizerunku, o ktorym mowa w §2 ust. 7 Umowy;

d) gdy Wykonawca naruszy swoje zobowigzania, o ktérych mowa w § 9 Umowy;

Oswiadczenie w przedmiocie odstgpienia od Umowy zostanie ztozone Wykonawcy na
piSmie. Jezeli decyzja Zamawiajgcego o odstapieniu od Umowy wynika z okolicznosci
zawinionych przez Wykonawce, warunkiem odstgpienia od Umowy jest uprzednie
wezwanie Wykonawcy do nalezytego wykonania Umowy i wyznaczenie mu w tym celu
dodatkowego terminu, nie krotszego niz 7 (siedem) dni. Zamawiajacy moze skorzystac
z przystugujacego mu prawa odstapienia w terminie 45 dni od bezskutecznego uptywu
dodatkowego, wyznaczonego Wykonawcy terminu, o ktéorym mowa w zdaniu
poprzedzajacym w przypadku okolicznosci, o ktérej mowa w ust. 1 list. ¢) lub od dnia
powziecia wiadomosci o zaistnieniu okoliczno$ci uprawniajgcej do odstagpienia od Umowy
w pozostatych przypadkach.

Niezaleznie od prawa do odstgpienia od Umowy, Zamawiajacy moze niniejszg Umowe
wypowiedzie¢ za dwutygodniowym okresem wypowiedzenia. W przypadku, kiedy
bezposrednie dziatanie lub zaniechanie Wykonawcy moga prowadzi¢ lub doprowadza
w ocenie POT do naruszenia wizerunku, o ktérym mowa w §2 ust. 7, POT moze rozwigzac
niniejszag umowe bez koniecznosci zachowywania okresu wypowiedzenia tj. ze skutkiem
na dzien skutecznego doreczenia Wykonawcy o$wiadczenia w tym przedmiocie przez POT,
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pod warunkiem uprzedniego wezwania Wykonawcy do nalezytego wykonania Umowy i
wyznaczenia mu w tym celu dodatkowego terminu, nie krétszego niz 7 (siedem) dni. W
powyzszych przypadkach tj. otrzymania os$wiadczenia o wypowiedzeniu lub tez
rozwigzaniu Umowy bez zachowania okresu wypowiedzenia, Wykonawca zobowigzuje sie
zaprzestac¢ jakichkolwiek innych prac niz ustalone z Zamawiajacym jako konieczne do
wykonania.

4. Umowa moze by¢ rozwigzana na mocy porozumienia Stron w przypadku wystapienia
okolicznosci, za ktére Strony nie ponosza odpowiedzialnosci, a ktére uniemozliwiajg
wykonanie Umowy. W takiej sytuacji skutki finansowe i ewentualny zwrot $wiadczen
otrzymanych do tej pory, Strony okresla w sporzadzonym protokole.

§7

1. Zamawiajgcego o$wiadcza, ze posiada prawa autorskie majgtkowe do wszelkich spotéw
przekazanych Wykonawcy celem wykonania kampanii w mediach stanowigcej Przedmiot
Umowy wraz z prawami do wizerunku sportowcow biorgcych w nich udziat, stanowigcych
utwor w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 4 lutego 1994 r. o prawie autorskim
i prawach pokrewnych oraz do wszelkich wktadéw tworczych do tychze spotéw, zwanych
dalej tacznie ,Utworami”.

2. Zamawiajacy zezwala Wykonawcy, wytacznie na potrzeby realizacji Przedmiotu Umowy,
na wykorzystanie Utworow, w szczeg6lnos$ci na nastepujacych polach eksploatacji:

1) utrwalanie i zwielokrotnianie w wersji elektronicznej;

2) wprowadzanie do pamieci komputera, w tym zamieszczanie na dowolnym serwerze
oraz wysSwietlanie utworu w sposéb uzgodniony w media planie;

3) publiczne wystawianie, rozpowszechnianie, publikowanie, wyswietlanie, odtwarzanie
a takze publiczne udostepnianie utworu lub egzemplarzy utworu w taki sposéb, aby
kazdy mogt mie¢ do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym;

4) wszelkie inne wykorzystanie, niezbedne dla celéw wykonania kampanii oraz w sposéb
opisany w OPZ.

3. W przypadku wykorzystanych w spotach, o ktérych mowa w OPZ utworéw, do ktorych
prawa autorskie przystuguja osobom trzecim innym niz Zamawiajgcy, Zamawiajacy
oSwiadcza, iz ma prawo do postugiwania sie takimi utworami w zakresie niezbednym do
wykonania Przedmiotu niniejszej Umowy.

§8

Spetniajac obowigzek informacyjny wynikajacy z art. 13 ust. 1i 2 rozporzadzenia Parlamentu
Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb
fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego
przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (ogdlne rozporzadzenie
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o ochronie danych) (Dz. Urz. UE L 119 z 04.05.2016), zwanego dalej ,RODO”, Zamawiajacy
informuje, Ze:

1)

2)

3)

4)
5)

6)
7)

8)

9)

10)

11)

dane osobowe o0s6b wskazanych do kontaktu przy realizacji Umowy (np. koordynacji
realizacji postanowienn Umowy, kontaktéw biezacych), oraz dedykowanych do realizacji
Umowy s3 przetwarzane przez Polska Organizacje Turystyczng z siedzibg w Warszawie,
przy ul. Mtynarskiej 42 (01-171), ktéra peni funkcje administratora danych,
w Polskiej Organizacji Turystycznej zostat powotany inspektor ochrony danych, z ktérym
kontaktowa¢ sie mozna pod adresem: dpo@pot.gov.pl lub listownie na adres
korespondencyjny Administratora: Polska Organizacja Turystyczna, ul. Mtynarskiej 42 (01-
171 Warszawa),
dane osobowe 0s6b, o ktorych mowa w pkt 1, sg przetwarzane na podstawie art. 6 ust. 1 lit.
b) i c) RODO w celu zwigzanym z wykonaniem Umowy,
dane osobowe nie bedg udostepniane innym podmiotom niz wynika to z przepiséw prawa,
dane osobowe nie beda przekazywane do panstwa trzeciego lub organizacji
miedzynarodowej,
dane osobowe nie bedg przetwarzane w sposob zautomatyzowany i nie bedg profilowane,
dane osobowe, o ktérych mowa w pkt 1, bedg przechowywane przez okres obowigzywania
Umowy oraz przez 5 lat po zakonczeniu obowigzywania Umowy, zgodnie z kategorig
archiwizacyjna,
obowigzek podania danych wynika z przepiséw prawa w zakresie przetwarzania w celach,
o ktérych mowa w pkt 3), podanie danych wynika ze stosunku umownego i jest niezbedne
w celu realizacji Umowy,
osoby, o ktérych mowa w pkt 1), majg prawo do:
a) dostepu do danych osobowych ich dotyczacych, na podstawie art. 15 RODO,
b) sprostowania danych osobowych, na podstawie art. 16 RODO,
c) zadania od administratora ograniczenia przetwarzania danych osobowych,
na podstawie art. 18 RODO, z zastrzezeniem przypadkow, o ktérych mowa w art. 18 ust.
2 RODO,
osobom, o ktorych mowa w pkt 1) nie przystuguje:
a) prawo do usuniecia danych osobowych, w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b), d) lub e) RODO,
b) prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO,
c) prawo sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych, o ktérym mowa w art. 21
RODO, gdyz podstawg prawng przetwarzania Pana/i danych osobowych jest art. 6 ust.
1 1it c) RODO.
osobom, o ktérych mowa w pkt 1), przystuguje prawo wniesienia skargi do organu
nadzorczego w sposob i w trybie okreSlonym w przepisach RODO oraz prawa polskiego, w
szczegblnosci ustawy o ochronie danych osobowych, gdy uzna Pan/i, Ze przetwarzanie
danych osobowych Pani/a dotyczacych narusza przepisy RODO. Adres organu
nadzorczego: Prezes Urzedu Ochrony Danych Osobowych, ul. Stawki 2, 00-193 Warszawa,
tel. 22 5310300, fax. 22 5310301, kancelaria@uodo.gov.pl.
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§9

Zamawiajacy zastrzega, ze wszystkie informacje dotyczace postanowien Umowy oraz
zwigzane z jej zawarciem lub wykonaniem (dalej zwane: ,Informacjami Poufnymi”)
winny by¢ traktowane przez Wykonawce jako poufne i nie udostepniane osobom trzecim
bez uprzedniej zgody Zamawiajgcego wyrazonej w formie pisemnej, z zastrzeZeniem
postanowien ust. 2 ponizej, oraz ze moga by¢ wykorzystywane w catosci badZz w czesci
jedynie dla celow zwigzanych z wykonywaniem Umowy.

Zamawiajacy wskazuje, Ze Informacje Poufne oraz zobowigzanie do zachowania ich
w tajemnicy nie obejmuje:
a) informacji, ktére sg powszechnie znane lub ktére w uzasadniony okoliczno$ciami
spos6b moga by¢ uwazane za powszechnie znane;
b) informacji, ktére znane byly Wykonawcy przed ich ujawnieniem przez
Zamawiajacego;
c) informacji, uzyskanych od osdéb trzecich, ktére miaty prawo ich ujawnienia;
d) przypadkéw, w ktérych Wykonawca zobowigzany jest do ich ujawnienia na
podstawie bezwzglednie obowigzujacych przepiséw prawa.

Wykonawca moze ujawni¢ Informacje Poufne bez zgody drugiej Strony swoim
pracownikom, cztonkom organéw i doradcom, podwykonawcom, dostawcom mediow
oraz innym podmiotom w zakresie w jakim jest to konieczne dla nalezytego wykonania
Umowy.

Ujawniajgc Informacje Poufne podmiotom wymienionym w ust. 3, Wykonawca powinien
zobowigza¢ te podmioty do zachowania ich w tajemnicy na warunkach okres$lonych
w Umowie.

§10

. Zamawiajacy dopuszcza zmiane postanowien zawartej Umowy w nastepujacych

przypadkach:

a) jezeli wykonanie dzialan wymienionych w OPZ stanie sie niecelowe z uwagi na
uwarunkowania geopolityczne,

b) z powodu uzasadnionych zmian w zakresie sposobu wykonania Przedmiotu Umowy
proponowanych przez Zamawiajgcego lub Wykonawce, ktore zaakceptuje na pismie
Zamawiajacy,

c) jezeli nastgpi zmiana powszechnie obowigzujacych przepisow prawa w zakresie
majacym wptyw na realizacje Przedmiotu Umowy lub $wiadczenia jednej lub obu
Stron,

d) gdy konieczno$¢ wprowadzenia zmian bedzie nastepstwem zmian organizacyjnych po
stronie Zamawiajgacego, w tym w szczeg6lnosci w jego strukturze organizacyjnej,
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e) powstania rozbieznos$ci lub niejasno$ci w rozumieniu poje¢ lub sformutowan uzytych
w Umowie, ktoérych nie bedzie mozna usung¢ w inny sposob, a zmiana tre$ci Umowy
bedzie umozliwia¢ usuniecie rozbieznosci lub niejasnosci i doprecyzowanie Umowy w
celu jednoznacznej interpretacji jej zapisOw przez Strony,

f) w przypadku dziatania sity wyzszej tj. niezwyktych i nieprzewidzianych okoliczno$ci
niezaleznych od Strony, ktéra sie na nie powotuje i ktérych konsekwencji, mimo
zachowania nalezytej starannos$ci, nie mozna byto przewidzie¢ przed wszczeciem
postepowania o udzielenie zamdéwienia publicznego,

g) jezeli wykonanie Umowy bedzie niemozliwe z uwagi na stan epidemii w tym m.in.
wirusa SARS-CoV-2 i wywotanej nim choroby COVID-19 lub wywotane stanem
epidemii ograniczenia,

h) sprostowania oczywistych omytek pisarskich i rachunkowych,

i) zamiaru ztoZenia przez Zamawiajacego Wykonawcy zaméwienia dodatkowego na ten
sam przedmiot (kampania promocyjna Polski w oparciu o wizerunki polskich
sportowcoéw na rynku japonskim) w okresie realizowania kampanii tj. do dnia 30
wrze$nia 2025 r.

2. Zmiana dokonana zgodnie z powyzszymi postanowieniami, niezaleznie od jej warto$ci, nie
moze prowadzi¢ do zmiany charakteru Umowy, w szczegélnosci do zastgpienia
Przedmiotu Umowy innego rodzaju przedmiotem.

§11

1. Spory wynikajace z realizacji Umowy rozstrzyga¢ bedzie sad miejscowo wtasciwy dla
siedziby Zamawiajacego.

2. Zmiana postanowien Umowy wymaga zachowania formy pisemnej, pod rygorem
niewaznosci.
3. Osobami upowaznionymi do koordynacji realizacji postanowienn Umowy sa:
a) ze strony Zamawiajgcego:
[ ], e-mail: [ |@pot.gov.p], tel. [ ]
b) ze strony Wykonawcy:
[ ], e-mail: [ |@pot.gov.p], tel. [ ]

1. Zamawiajacy ma prawo zada¢ od Wykonawcy zmiany oséb wyznaczonych do koordynacji
realizacji postanowien Umowy. Wykonawca winien sprosta¢ zadaniu Zamawiajgcego
w terminie 3 dni od daty przedstawienia Wykonawcy przedmiotowego Zadania poczta
elektroniczna.

2. Zmiana os6b, o ktérych mowa w ust. 4 niniejszego paragrafu nie powoduje zmiany Umowy.
Zmiana nastepuje poprzez pisemne oSwiadczenie zlozone drugiej Stronie o dokonaniu
zmiany i wskazaniu innej osoby lub 0s6b powotanych do koordynacji realizacji postanowien
Umowy.
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. Umowa wchodzi w zycie z chwilg jej zawarcia.

. Umowe sporzadzono w dwdch jednobrzmiacych egzemplarzach po jednym dla kazdej ze
Stron.

. Zalaczniki do Umowy stanowigce wraz z nig integralng catosc¢ to:

Zatgcznik nr 1: Opis Przedmiotu Zamdwienia.
Zatgcznik nr 2: Oferta Wykonawcy.
Zatacznik nr 3: Wz6r protokotu odbioru.

Zamawiajacy Wykonawca
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Zalacznik nr 3

Warszawa, ... 2025 roku

Protokot odbioru do umowynr[]/[1/[1/2025
Zamawiajacy:

Polska Organizacja Turystyczna z siedzibg w Warszawie (01-171), przy ul. Mlynarskiej 42,
dziatajagcg na podstawie ustawy z dnia 25 czerwca 1999 roku o Polskiej Organizacji
Turystycznej (Dz. U. z 2024 r. poz. 1541), NIP: 525-21-50-196; REGON: 016213775, zwang
dalej ,Zamawiajagcym”

[1, zsiedzibaw [] ([]-[]), przy ul. [ ], wpisang do Rejestru Przedsiebiorcow Krajowego Rejestru
Sadowego prowadzonego przez Sad Rejonowy dla m. st. Warszawy w Warszawie, [ | Wydziat
Gospodarczy Krajowego Rejestru Sgdowego pod numerem KRS: [ ], NIP: [ |, REGON: [ ], kapitat
zaktadowy: [ ], zwana dalej ,,Wykonawcg”,

Protokdt obejmuje potwierdzenie realizacji Przedmiotu Umowy w ramach Przedmiotu Umowy
nr[1/11/11/2025 zawartej w dniu ........ccceevenne r., tj. w przedmiocie:

Swiadczenie przez Wykonawce [ ]”.
Niniejszym stwierdzam, Ze cze$¢/cato$¢ Przedmiotu Umowy powierzona do wykonania

wymieniong wyzej Umowa w postaci: [ ], zostat/a wykonany/a nalezycie/nienalezycie, a
Zamawiajacy nie zgtasza do niego uwag/ Zamawiajacy zgtasza do niego nastepujace uwagi:

Podpis Zamawiajgcego Podpis Wykonawcy
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